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Sta je politicko javno mnjenje?

Definicija:

o Sta je javno mnjenje?: Javno mnjenje predstavlja kolektivni izraz misljenja javnosti o temama koje su
drustveno i politicki znacajne. Njegova definicija i funkcija ¢esto variraju zavisno od teorijskog pristupa, ali
generalno odrazava zajedniCke stavove ili konsenzus u vezi sa socijalno relevantnim pitanjima.

o Sta je politicko javno mnjenje? Politicko javno mnjenje je rezultat socijalnog procesa kroz koji grupa
ljudi izrazava misSljenje o politickim pitanjima.
Kljuéni elementi:
o Formira se kroz komunikaciju, javne rasprave i razmjenu ideja.

o Sluzi kao kanal za izrazavanje stavova gradana prema politiCkim akterima, procesima, dogadajima.

Funkcija u drustvu:
o Pomaze u artikulisanju drustvenih potreba i prioriteta.

o Posreduje izmedu drustva i vlasti.




Proces formiranja politickog
javnog mnjenja

Kako se formira?:
o Komunikacija:
Pojedinci dijele stavove putem razgovora, medija i javnih debata.
o Uloga kreatora javnog mnjenja (public opinion makers):
Njihovi stavovi oblikuju misljenja Sire publike, ali kroz socijalnu interakciju.
o Medijska posredovanost:

Mediji djeluju kao platforma za Sirenje ideja i tumacenje informacija.

Primjer:

o Rasprave o klimatskim promjenama cesto oblikuju politicke prioritete na globalnom nivou.




Javna sfera i uloga medija

Javna sfera:

o Sta je javna sfera? Javna sfera je prostor gdje privatni pojedinci dolaze zajedno da raspravljaju o
pitanjima od javnog znacaja. Javna sfera ima klju¢nu ulogu u demokratiji, jer omogucava slobodnu i
racionalnu raspravu koja moze uticati na donoSenje odluka u javnim institucijama. Funkcija javne sfere:
formiranje javnog mnjenja koje djeluje kao posrednik izmedu drustva i drzave.

o Socijalni prostor otvoren za diskusije o javnim pitanjima.

o Habermas: Javna sfera treba da omogucava racionalnu raspravu i nadzor vlasti.

Mediji kao kljucni akter:
o Slobodna Stampa i elektronski mediji omogucavaju stvaranje i Sirenje javnog mnjenja.
o Elektronski mediji cesto fragmentiraju javnu sferu kroz diverzifikaciju informacija.
Primjeri:

o Uloga televizije u debatama o zdravstvenim reformama.




Uloga medjija u donosenju politickih

odluka

Mediji postavljaju agendu (agenda-setting):

o Mediji cesto definiSu koje teme su najvaznije za javnost i politicke aktere.

Oblikovanje javnog mnjenja:

o InformiSu gradane i interpretiraju politicke dogadaje.

Pozitivni efekti:
o Transparentnost i odgovornost politicara.

o Sirenje politickog obrazovanja.

Negativni efekti:
o Mogucnost manipulacije informacijama.

o Dominacija elita u medijskom prostoru moze ograniciti pluralizam misljenja.




Medijska moc 1 politicke odluke

Oblici medijske mo¢éi:
o Informativna mo¢:
Mediji odlucuju koje informacije ce biti dostupne javnosti.
o Interpretativna mo¢:

Tumace politicke dogadaje, uticuci na percepciju gradana.

Primjeri uticaja:
o Izborni procesi:
Mediji favorizuju odredene kandidate kroz pristup medijskom prostoru.
o Krizne situacije:

Izvjestavanje medija oblikuje nacin na koji vlast reaguje (npr. pandemija COVID-19).




Fragmentacija i polarizacija medija

Razvoj novih medija:

o Digitalni mediji omogudili su fragmentaciju publike.

Polarizacija:

o Grupe prate izvore informacija koji potvrduju njihove postojece stavove (filter mjehuri).

Uticaj na donosenje politickih odluka:
o Smanjena mogucnost konsenzusa u javnom mnjenju.

o Jacanje populistickih narativa.




Kritika medija

Habermasova javna sfera:

o Mediji treba da sluze kao neutralni prostor za racionalne rasprave.

Kritika komercijalizacije:

o Mediji Cesto prioritet daju senzacionalizmu i profitabilnosti nad objektivnoscu.

Izazovi za demokratske procese:

o Manipulacija informacijama narusSava povjerenje u institucije.




Primjeri iz prakse

Mediji i izborne kampanje:

o Primjer: Uloga drustvenih mreza u izborima 2020. godine u Crnoj Gori.

Uticaj na javne politike:

o Mediji kao platforma za aktivizam u borbi protiv korupcije.

Krize i uloga medija:
o Pandemija COVID-19:

Informisanje javnosti o preventivnim mjerama i kritikama vladinih odgovora.




Zakljucci

Politicko javno mnjenje i mediji:
o Mediji su kljucni u oblikovanju i Sirenju politickog javnog mnjenja.

o Njihova uloga je dvosjekli mac¢ — mogu podrzati demokratske procese ili ih ugroziti.

Kljuéni izazovi:

o Balansiranje izmedu informisanja i spreCavanja manipulacije.

o Ocuvanje pluralizma i nezavisnosti medija.
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